Strategi platsattraktion
Gnosjé med omnejd
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Malet med platsattraktionsarbetet ar att:
e Behalla och attrahera invanare

e Forse naringslivet och kommunen
med kompetens

e Attrahera besokare
e Attrahera etableringar

Det ska goras pa ett hallbart satt sa att Gnosjo

ar med och bidrar till de globala malen.
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VI SKA

Aterta positionen som
mest foretagsamma
platsen i Sverige
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Behov av
platsutveckling
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VI SKA VERKA FOR ATT

e Utveckla utbud av upplevelser
e Utveckla stadsmiljon och boendemojligheterna
e Utveckla kommunikationer, infrastrukturella och digitala

e Utveckla jamstalldhet och oppenhet

KOM IHAG

Det behover inte bara
handla om att ge sig pa de
stora svarlosta fragorna.
Det finns ett stort varde

i att ocksa borja i det lilla
och enkla.




Prioriterade
malgrupper
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Nationellt &
internationellt

Inflyttning

Den unga talangen — 18-35-3aringar

med den kompetens som foretagen

efterfragar. Prioritera de som redan
har en relation till platsen.
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Besok

Den aktiva naturalskaren — Upplevelser
i naturen driver besoket.

Den kunskapstorstande
foretagsbesokaren — Foretagen och
Gnosjoandan driver besoket.

Den aventyrliga barnfamiljen — High
Chaparral driver besdket.

Nationellt &
internationellt

Etablering

Upplevelseforetag
Tjansteforetag
Stodforetag till industrin
Forvarva bolag & bli del av
Gnosjoandan

Har sker arbetet gemensamt med
aktorer inom Business Gnosjoregionen.



Marknadsstrategi
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Bygga
Community

Det langsiktiga malet &r att fa fler att
flytta till Gnosjo, men vagen dit ar att
bygga Community. Du ska kunna vara
en del av Gnosjoandan utan att bo
i Gnosjo. Vi ska gora det hett
eftertraktat att bli en del av var sfar.

Synliggéra bolagen och
ménniskorna

Manniskor vill se manniskor.
Manniskor vill forsta vad vi gor i
Gnosjo. Vi ska darfor lyfta fram

manniskorna bakom bolagen. Vi ska
synliggora vilken nytta vara foretag
bidrar med i samhallet.

Arlig och ej finputsad
marknadsforing

Det ar mycket som ar bra med
Gnosjo. Men det ar en del som ar
mindre bra ocksa. Det ska vi vara
arliga och 6ppna med. Det ar forst
nar vi ger en akta bild som vi blir

trovardiga och nar effekt.



For platsen Gnosjo
med omnejd — men

Varumarkes-
plattiorm

nnnnnnnnnnn



Var story

Var kommer vi ifran och vart ska vi?
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Var Story

Var kommer vi ifran och vart ska vi?

En gang Smalands kargaste omraden, dar noden och hungern skapade en sarskild anda. Den tande

flitens lampa och larde oss den harda vagen att vi maste hjalpas at, arbeta tillsammans och gladjas

at varandras framgangar.

Som en tydlig trad drar denna anda fram genom historien, och
bars idag med stolthet starkare an allt smor i Smaland. Med
odmjuk tacksamhet infor dem som dragit sina stran till den
gemensamma stacken — och med en vilja att nu lata Gnosjo-
andan leva upp, leva ut!

Ja, har finns blomstrande foretag, unik vaxtkraft och gott om
plats for fler; idéer, manniskor, upplevelser och naringar. Har
skapar vilja och energi ett naringslivets epicentrum — mitt i
den smalandskt vidstrackta naturen. Har mots galna idéer och
idogt arbete pa 450 kvadratkilometer naturresurs.

Vi ar svensk landsbygds storebror och en del av det nya industri-
landskapet, med storslagna skogar och en hjalpande hand.

Har vantar karriarmojligheter, besoksupplevelser och vardags-
liv praglat av nytankande, foretagande och narkontakt med
resten av varlden.

Nar vi nu krokar arm in i framtiden sa gor vi det med huvudet
hogt. Vi vet varifran vi kommer, och vi vet vilka underverk vi kan
skapa. Med en levande Gnosjoanda.
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Varumarkeslofte
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Vad lovar vi vara malgrupper?

In levande Gnosjoanda

Vad menar vi med det? Jo, kdnslan vara malgrupper ska bara med sig efter att ha kommit i kontakt
med Gnosjo, ar att har sker fornyelse. De ska kdnna att vi fort Gnosjoéandan in i 2020-talet. Att vi star
med fotterna pa jorden, men att vi later omvarlden satta farg pa var omtalade anda. Sa, innan vi gor
en utvecklings- eller marknadsforingsinsats ska vi stélla tva fragor:

1) Ar det hir Gnosjoanda?
2) Kanns det nytt men fortfarande genuint?

Svarar vi JA pa bada fragor, da kor vi. Sa det ryker.
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lutt begrepp

Inte bara en plats, ett begrepp




(Citat fran invanare

"Man ar framst Hillerstorpare och

inte Gnosjéinvanare om man bor i
Hillerstorp. Daremot &r alla en del av
Gnosjoandan. Det finns en stor stolthet

kring det begreppet.”
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Samlas kring ett begreppt

Gnosjoandan

Vi ska i all kommunikation utga fran vart gemensamma begrepp och
darigenom omfamna alla kommundelar. Dessutom gor det att vi inte
stirrar oss blinda pa kommungransen, vi kan enkelt kroka arm med

andra aktorer i grannkommuner och gora gemensamma
marknadsforingsinsatser.
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Sarskiljare

Vara profilbarare som gor oss unika
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Den smalandska
naturen

Stora omraden orord natur som
ar attraktivt bade nationellt och
internationellt, Store Mosse och
Naturum, narhet till aktivitetsomradet
Isaberg, foretag som gor din vistelse
i naturen battre.

Entreprenorsandan &
foretagen

Sammankopplade med varlden,
innovation, spannande jobb, karriar-
majligheter, vass teknik, koncentration
av foretag, foretagsamma personer,
kunskap om att driva bolag, satsningar
som Ung Drive som manifesterar den
moderna Gnosjoandan.

High
Chaparral

Startat av excentrisk Gnosjoentreprendr,
besoksmal med internationell hojd, unikt i
Sverige, fungerar som dragare och
gynnar andra besdksnaringsaktorer i
trakten, imponerande varumarkesresa
med nya moderna varderingar, nya agare
som symboliserar den fornyade andan.



lLgenskaper
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Arbetsam Entreprenoriell Hjalpsam

Arbetsam, foretagsam, Visionar, Excentrisk, modig, Samverkande, stottande,
klurig, dedikerad, lojal, mojlighetsfokuserad, smalandsk, genuin,
malmedveten, slitvarg utvecklingsorienterad lugn, trygg, akta
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Vilket tilltal har Gnosjo som plats?

Spraket later energin, idéerna, vaxtkraften bryta igenom bruset och gora Gnosjo
levande. Vi berattar om galna idéer, en vardag som rullar pa och hur vi siktar mot
tradtopparna nar det kommer till att lyfta den svenska landsbygden.

Vi skriver rakt pa sak men med glimten i 6gat. Gnosjo ar en internationell,
framatblickande trakt dar det hander grejer men vi ar arliga med att det ocksa ar en
plats mitt i skogen, och att det ar inte sa tokigt det heller!

Det ar just har som vi hittar dynamiken i spraket. | kontrasten mellan hogteknologi,
automatisering och global handel — och det totala lugnet.

Ett Silicon Valley fast i skogen. En avkrok med daglig kontakt med Shanghai. Tilltalet ar
darefter; vi ar en del av en global varld, samtidigt som vi star med bada fotterna pa
jorden, stabilt i den smalandska mossan oavsett hur granarna — och varlden — omkring
0SS vajar.
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